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Sammanfattning och insikter

Den regionala utvecklingsplanen, RUFS,
pekar ut den framtida inriktningen for
Stockholmsregionen. Planen definierar
bland annat ett antal viktiga platser och
noder som kommer att spela en speciell
roll i regionens framtida utveckling och i att
avlasta och komplettera den centrala
stadskarnan. En av dessa atta regionala
karnor ar Flemingsberg i Huddinge
kommun.

Vilken roll spelar kulturen for en regional
stadskarnas framvaxt och attraktivitet och
vilken kulturn&rvaro har man fog att
forvanta sig i en sddan?

Evidens har under flera ar och i flera olika
miljoer studerat vad som skapar
attraktivitet i stadsmiljoer. Flera av
studierna har genomférts i nara samarbete

med arkitektforetaget Spacescape dar vi
med hjalp av omfattande data och
beréakningar av inbdrdes relationer och
vardekorrelationer har kunnat bygga
modeller for att berdkna varden och
potential for olika typer av
"stadskvaliteter”.

| denna studie har Regionen i samarbete
med Huddinge kommun gett Evidens i
uppdrag att undersdka kulturens bidrag till
attraktiviteten i en stadsmiljo samt (som ett
konkret pilotcase) vilken kulturpotential
som ryms i det framtida Flemingsberg.

| denna kortfattade rapport &r ambitionen
att oversiktligt beskriva insikter och
resultat fran pilotcaset men aven
arbetsprocessen som ledde fram till den

Kulturens roll i den regionala
stadskarnan:

Medverkar till att skapa ett attraktivt
omrade

-> Bidrar till mojligheterna att snabbare
utveckla omradet

-> Mojliggér kommunala investeringar i
infrastruktur

-> Bidrar ytterligare till attraktiviteten;
sjalvforstarkande system

Styrgrupp for projektet har utgjorts av.
Region Stockholm:
UIf Andersson Greek
Katrin Behdjou Arshi
Huddinge kommun:
Karolina Kron
Tove Sandahl Fransson
Signe Wernberg




Sammanfattning och insikter, forts

metodik som kan tjana som ett anvandbart
verktyg i planeringen av flera attraktiva
platser i regionen.

Insikter och resultat i sammandrag:

- Det ar fullt magjligt att mata
stadskvaliteter i monetara termer.
Vilka faktorer som spelar roll i
skapande av en attraktiv milj6 har
visat sig relativt konsekvent aven om
nivaerna (paverkan matt som kr/kvm)
kommer att vara olika i olika miljéer.

- Vardet av och potentialen
(underlaget) for olika stadskvaliteter
gar att mata for saval regionala
stadskarnor som for andra platser
och noder i regionen. | och med
genomfort pilotcase finns metodik
samt insamlad data for hela
Stockholmsregionen.

Kultur ar en viktig ingrediens i
stadsutveckling — inte minst for att
den gynnar andra urbana kvaliteter.

Handeln, som traditionellt sett varit en
stark drivkraft i stadsutvecklingen,
genomgar just nu en kraftig
strukturomvandling vilken far till effekt
att det blir annu viktigare forstarka
kultur och métesplatsers roll i den
attraktiva staden/stadsdelen.

| analys och scenarier av
stadskvaliteter ar det mer angelaget
att ha fokus pa platser, noder och
regionala stadskérnor, snarare @n
administrativa indelningar som t.ex.
kommuner.

Ovan mojliggor dartill att analysera
hur de olika regionala stadskarnorna
skall kunna stotta och komplettera
varandra inte minst pa kulturomradet.

| rapporten beskrivs metodik for att
kartlagga kulturnarvaro och
kulturpotential i lanets regionala
karnor och andra
utvecklingsomraden.

Data som har insamlats och
bearbetats under projektet mojliggor
fallande styckkostnader vad géller
analysen for fler stadskarnor eller
kommuner i regionen.

| rapportens senare del beskrivs
dartill konkreta insikter vad galler
kulturnarvaro (nuldge) och potential
for just Flemingsberg.



Evidens

Foretagets namn harstammar fran det
som ar foretagets karna; strategi och
utveckling grundad i marknads- och
omvarldsanalys. Evidens kunder aterfinns
bland offentliga och privata samhaélls-
byggnadsaktorer i Norden. Till de typiska
uppdragen hor att leda kvalificerade
strategiprocesser grundade i marknads-
analyser inriktade pa bostads- och
kontorsmarknaden, naringsstrategier och
handelsanalyser. Evidens anlitas &ven for
uppdrag inom verksamhetsutveckling och
organisation av foretag och organisationer
inom samhallsbyggnadsomradet.

Foretagets inriktning och erfarenheter
innebar att vi har narmat oss uppdraget
utifran ett i grunden (fastighets-)
ekonomiskt perspektiv vilket kommer att
tydliggoras i denna rapports fokus och
beskrivna insikter.
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Bakgrund

Region Stockholms kulturforvaltnings
uppdrag ar att medverka till att starka
Stockholmsregionen via bl.a. stod till olika
kulturaktorer. Arbetet med att starka
kulturen skall i sin tur gbra regionen mer
attraktiv for invanare, besokare och
investerare. Varen 2020 gav
Kulturforvaltningen Evidens i uppdrag att
utarbeta en modell for att arbeta med
kultur i planeringen och utvecklingen av
regionala karnor och andra platser. Som
pilot for studien valdes Flemingsberg i
Huddinge kommun; en av
Stockholmsregionens regionala karnor
som just nu star infor stora férandringar.
Hur kan man ga till vaga for att mata,
kommunicera och planera for kulturen i
utvecklingen av den regionala
stadskarnan?

STOCKHOLM

Flemingsberg — en regional stadskarna

Geografiskt dr detta ett omrade som stricker sig ver kommungransen mellan Huddinge och Botkyrka.
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Kulturens roll i den regionala
stadskarnan — skapar ett attraktivt
omrade

-> En levande stadsdel med manga
malpunkter, bland annat i form av kultur,
har mgjlighet att i storre utstrackning
locka nya invanare och nya
verksamheter. Detta innebar att omradet
kan vaxa snabbare &n om dessa
komponenter saknas.

-> Omradet kan inte bara vaxa snabbare
utan utbudet av urbana verksamheter
och kultur skapar ocksa en 6kad
attraktivitet som ger hégre bostadspriser
och kontorshyror. Detta leder i sin tur till
Okade markvérden

-> Hogre markvarden ger i forlangningen
Okade mojligheter till kommunala
investeringar i infrastruktur vilket hojer
attraktiviteten ytterligare och pa sa satt
skapar en positiv utvecklingsspiral



Pilotstudie, metod

Arbetet med piloten har genomforts som
en workshopsserie i ndra samarbete
mellan Region Stockholm, Huddinge
kommun och Evidens. Deltagare i
projektgruppen har spant éver ett brett
kompetensfalt och bestatt av
representanter fran regionens
kulturforvaltning, Kulturlots samt tjanste-
personer med ansvar inom naringsliv,

Hemlaxor
Samtliga

WS 1

Startmote

Syfte och mal
Gemensamma utgangspunkter och data
avgransningar .

Beslut om tidsaspekt och mal for
kommande utveckling i Flemingsberg
Prioritering av fragor/karteringsomraden
Identifiera "hemlaxor” till kommande WS

upp WS 1

kostnad

Genomgéng datakallor och tillganglig
Avstamning mot 6nskemal som sattes

Faststélla prioriterade data och
analyser utifran tillganglighet/tid och

stadsbyggnadsplanering och kultur. detta langre fram). Dels mdjliggjorde detta
arbetet med relevanta benchmarks och
bidrog aven till méjligheten att kartlagga
kulturnarvaron pa en plats med en relativt
begransad budget och tidsinsats. Ett
viktigt resultat fran pilotstudien att data for
hela lanet nu finns tillgangligt for ev.

kommande kartlaggningar och analyser.

Viktiga insikter fran inventeringen av till-
ganglig och relevant data var vikten av att
utga i mojligaste man fran offentligt
tillganglig data som omfattar flera
kommuner och som valjs ut med bakgrund
av en gemensamt éverenskommen
definition av olika kulturaktiviteter (mer om

WS 2 | Kartering E Analys Dokumen-
Avstamning och | nuléage och y och wEa tation och
prioriteringar . benchmarks I scenarie- Framtidsscenarier et A
beeeee- 1 kalkyler _ _ ‘

Redovisning nulage
Benchmarks; potential och
framgéangsfaktorer for lyckad
stadsutveckling

Gemensam diskussion och slut-
satser

Framtidsscenarier som beskriver
potential 1 eft framtida Flemingsberg

lllustration av arbetsprocessen
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Kulturens varde

Att mata kulturens varde ar pa inget satt
nytt och har ur flera aspekter varit en
lange omdebatterad fraga: gar det att
mata kultur och dess effekter? Och ar det
overhuvudtaget relevant att diskutera i
sadana termer — eller bor vi nja oss med
att konstatera att kulturen har ett
egenvarde. Ett varde som framforallt ryms
i den konstnarliga processen och i
upplevelsen, i att den skapar mening och
ger fler dimensioner at vara liv. Utan att
forringa detta faktum kan det konstateras
att flera studier har genomférts som mater
och konstaterar kulturens effekter utifran
olika samhallsperspektiv bade i Sverige
och internationellt.

Evidens har i tidigare stadskvalitetsstudier
(se nasta sida) pavisat de ekonomiska
effekterna av olika urbana (och andra)
kvaliteter i termer av paverkan pa

bostadspriser, hyra och markvarden.

. . . ° kulturens
Ambitionen i denna rapport ar pa samma virden
satt att understka hur man kan bryta ut gi“:fzkter

och specialstudera kulturen som en
enskild stadskvalitet och darmed i kronor
och 6ren ringa in vilken roll den spelar i att
skapa attraktiva platser som t.ex. en
regional stadskarna. Ett par av insikterna
som lyfts fram i denna rapport ar att a)
kulturen har en pavisad effekt pa en plats
attraktivitet och darmed varde(-0kning)
samtidigt som b) kulturen som enskild
faktor dartill samspelar med och har en
viktig férmaga att forstarka andra urbana
kvaliteter som t.ex. restauranger och
caféer.

Aven OECD har undersokt kulturens effekter. The impact of Culture on Tourism (OECD 2009)

nsk scenkonst

tar upp den alltmer 6kande delen av turism som gors med kulturanknytning. Rapporten anfor

flera mojligheter (benefits) som kulturturism kan medfora: Bidrag till att utveckla sysselsattning
och foéretagande, kade skatteintakter, starka regionens varumarke och attraktiviteten att bo da

samt bygga samarbeten och starka socialt kapital i regionen

Svensk Scenkonst tog
redan &r 2010 med hjalp
av Volante Research fram
en skrift som sammanfattar
en mangd exempel pa
kulturens ekonomiska och
sociala varden. effekter i
form av jobb och ekonomi,
turism, identitet,
marknadsféring, halsa och
personlig utveckling, social
funktion samt kreativitet.

The Impact of Culture
on Tourism

«@

OECD




Stadskvaliteter

Vad gor en stad attraktiv? Evidens har
tilsammans med arkitekféretaget
Spacescape i flera studier undersokt vilka
konkreta variabler som bidrar med 6kad
attraktivitet i en stadsmiljo. Attraktiviteten
har preciserats i ekonomiska termer dvs
genom att berdkna utslaget (allt annat lika)
pa bostadspriser, bostadshyror,
kontorshyror och markvéarden.

Modeller for att berdkna vardet av t.ex.
tillganglighet, narhet till park och vatten,
forekomsten av restauranger, handel och
service mm har tagits fram for en rad olika
platser som t.ex. Halmstad, Goteborg,
Oslo m.fl. De forsta studierna genom-
fordes i Stockholms lan for tio ar sedan
dar forutom regionen kommunerna
Haninge, Liding6, Nacka och Stockholms
stad medverkade.

CENTRALITET OCH TILLGANGLIG- TILLGANG TILL URBANA NARA PARKER OCH
MET  VERKSAMHMETER

rrrrrrrrrrrrr

Exempel fran tidigare stadskvalitetsstudier

*

VARDESKAPANDE
ADSUTVECKLING

ariabler

Antagen forandring

Prisokning, kr/lkvm

s Narhet till stadsk&rnan
Narhet till spar- eller expressbusshallplats
Antal urbana verksamheter inom 1 km
Ly Hektar park inom 1 km
| Narhet till narmsta vattenyta
Inom 50 m fran vattenyta
Kvartersstadsindex

Socioekonomiskt index

Minskning med 1 km
Minskning med 1 km
Okning med 100 procent
Okning med 10 hektar
Minskning med 1 km

Ja

10
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700
1600
2200
3300
1200
7900
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Modellen byggs upp genom att kartering av data kopplas samman
med vardeeffekter

For att kunna mata effekten av olika restauranger och caféer korrelerar och foretag) och i vilken utstrackning/ef-
variabler véljs de ut en och en och den (samverkar) med kontorshyrorna i olika fekt. | tidigare stadskvalitetsmodeller har
isolerade effekten pa attraktiviteten for omraden i Stockholms lan. kulturutbud ingatt som en del i den

t.ex. bostadsmarknaden eller variabel som benamts "urbana kvaliteter™.
kontorsmarknaden studeras med hjalpav ~ Genom att ga igenom variabel for variabel  Fgr att kunna undersoka den specifika
matematisk-statistisk metodik. Till héger sakerstalls vilka som har en signifikant paverkan av — samt potentialen for —
illustreras hur t.ex. narheten till paverkan pa attraktiviteten (dvs vilkka som  kulturverksamheter behéver vi forst

uppskattas av bostadskdpare, hyresgaster  definiera vad som ingar i "kultur” i
stadsplaneringssammanhang.

Restauranger och caféer inom 1 000 m, antal

Restauranger och caféer — Kontorshyror i Stockholms lan, kr/kvm/&r
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*Definieras som restaurang och café, kultur samt handel exkl. livsmedel



Vad ar kultur 1 stadsplaneringen?

Begreppet "kultur” tillhor ett av de mest
mangtydiga. Pa ett satt ar det omajligt att
ge en definition som tacker hela dess
betydelsefalt vilket gor det angelaget att
sa lang mojligt definiera vad som har
menas med kultur. | denna studie har vi
anvant oss av Tillvaxtverkets definitioner
och dartill kopplade SNI-koder.

Kulturella och kreativa naringar ("KKN”)
bestar av foretag med kulturskapande eller
kreativa processer som sin affarsidé eller
som sin ravara. Det finns ocksa foretag
som bygger vidare pa andras skapande,
exempelvis genom distribution och handel
eller genom utveckling av digitala tjanster
med kulturellt innehall. SNI-grupp 90 ar
speciellt intressant att titta pa ur manga
perspektiv. Den ligger i vad man ofta kallar
den skapande karnan av kulturella och

kreativa naringar (scenkonst, artistisk
verksamhet, drift av teatrar och
konserthus) att skilja fran de verksamheter
som rymmer t.ex. kontorsbundna
verksamheter som t.ex. arkitekt-
verksamhet eller mer industriellt inriktade
verksamheter som tryckeri, vilka i ett
stadsbyggnadssammanhang skiljer sig en
hel del fran de férstnamnda.

| studien har vi valt att gbra en viktig
justering jdAmfort med indelningen i
Kreametern. | manga omraden i
Stockholm finns flertalet féretag och
sysselsatta inom modehandel vilket i
Tillvaxtverkets raknas till KKN. Exempelvis
skulle manga butiksanstallda i Arena-
staden raknas in i begreppet KKN om inte
denna justering genomfaorts. (FOr en
forteckning av de i studien utvalda SNI-
koderna se bilaga.)

4

tillvaxt
verket

Kreametern
— metodrapport

Metod och Kallor till svensk statistik for
kulturella och kreativa naringar

\vangf!

KULTURRADET

I samwerkan med:
/ baNALYs

Statistiska centraliyrin

e Rapport 0258

Rapporten finns att ladda ner fran Tillvaxtverkets hemsida.



Vad ar kultur i stadsplaneringen? Forts.

Forutom att "ka&rnan” inom de
kulturintensiva tjansterna bidrar med
attraktiva varden i sig visar de sig aven ha
en starkande paverkan pa andra
verksamheter som ryms inom begreppet
"Urbana verksamheter”.

En attraktiv plats for exempelvis
kontorsnaringen behdver innehalla ett
visst matt av restauranger. For
restaurangnaringen ar det i sin tur
fordelaktigt att etablera sig i en miljo déar
underlag finns saval dag- som kvallstid. En
scen eller arena kan darmed bidra till en
starkare restaurangnaring vilket i sin tur
bidrar till potential foér 6kade kontorshyror
(se figur under avsnittet om kartering ovan
pa sidan 11).

RATTAN PA REPET REPET PA SLAKTAREN SLAKTAREN PA OXE!

PELLE TILL SKOLAN PA STUND

VATTNET PA ELDEN — ELDEN PA RISET — RISET PA PELLE OCH

Katten pa rattan — rattan pa repet. Kulturen bidrar inte bara med sin egen kraft for att
starka attraktiviteten utan ocksd genom andra verksamheter, framforallt restauranger.
lllustration Rune Lindstrém
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Kulturens paverkan och potential

| tidigare stadskvalitetsstudier har Evidens
pavisat att vardet av — samt potentialen for
— saval tillganglighet, utformning,
lagesfaktorer och innehall i termer av
urbana verksamheter gar att mata. Genom
att arbeta med olika scenarios i
planeringen kan darmed olika koncept
med variation av innehall och utformning
pa forhand testas och beraknas som ett Nérhet till
vardefullt underlag infér beslut om olika vatten
investeringar och utvecklingssatsningar.

| pilotstudien for Flemingsberg bestod
uppdraget i att bryta ut "tartbiten” kultur for
att undersdka den isolerade effekten samt
potentialen for kulturverksamhet som
skapas i den framtida regionala
stadskarnan Flemingsberg enligt visionen
(se kommande sida).

Tillganglighet

Antal arbetsstéallen* KKN i Stockholms lan

\ ~ X -
il [ { \} T » ~\ p
\ J 7N ~
3 gL =Y LT, 7
t o~ —\ { /
— NN\ P { “ [
)

[ -10
[ 10-30
[ 30-50
77 50- 100
[ 100 - 200
I 200 - 500
B 500 -

*Ett aktivt foretag har alltid minst ett arbetsstélle. Med arbetsstélle avses varje adress, fastighet eller grupp av fastigheter dar foretaget bedriver verksamhet.




Pilotcase: Flemingsberg

Visionsbild

Bild: Fabege

Vision Flemingsberg

| Flemingsberg utvecklas en
inspirerande motesplats med
manniskan i centrum.

Runt Flemingsberg station ska det
nya internationella affars- och
forskningscentrumet Stockholm
South Business District utvecklas;

Ett centrum som kan locka sa
manga som 50 000 arbetande,
50 000 boende och 50 000
besokare.

Malet ar att utveckla Flemingsberg
vidare fran en regional karna till ett
internationellt afféars- och
forskningscentrum.




Metod i tre steg

Metodsteg

1. Kartlagga kulturnarvaron

2. Simulera kulturpotentialen for visionen

3. Beréakna effekten pa attraktiviteten




Steg ett: Kartera nulage

Det forsta steget i piloten bestod i att kartera
nulaget. Férekomsten av kultur i stadskarnan
kartlades liksom motsvarande forekomst i
kommunen som helhet samt narmiljé/upptagnings-
omrade. En viktigt insikt under arbetets gang var
vikten av att diskutera upptagningsomrade i
motsats till administrativa gransdragningar. Dels
forutsatter flera kulturverksamheter ett vidare
upptagningsomrade &n enbart den lokala platsen
eller enskilda kommunen dels blir det i ett regionalt
perspektiv viktigt att kunna beskriva och inte minst
planera for kulturutbudet pa en 6vergripande niva
dar karnorna snarare kompletterar &n konkurrerar
med varandra avseende inriktning och erbjudande.

For den enskilda stadskarnan — i detta fall
Flemingsberg — var det ett varde att synliggéra den
relativa positionen och sétta denna i relation till den
position man onskar na efter fardigstallandet av
visionen.

Bade antal arbetsstallen inom KKN och dess
storlek &r intressant i planeringen och fangas in
genom att studera saval antal arbetsstallen (enligt
tidigare beskriven fastslagen definition) som antal
anstéllda i dessa néringar.

Antal arbetsstéallen KKN i narmiljon Antal anstallda KKN i narmiljon
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| Scenkonst




| tidigare studier at Stockholms stad (Spacescape och
Evidens, 2018) har man &ven gatt ett steg langre och
kartlagt t.ex. hur manga sittplatser snittbiografen rymmer
samt storleken pa ett bibliotek, for att fa ytterligare ledning
kring hur stora ytor som det bor planeras for i olika
stadsutvecklingsprojekt. | Flemingsbergs-studien
forenklades forfarandet betydligt genom att begransa data
till offentlig statistik pa en dvergripande niva, vilket ocksa
enkelt mojliggor liknande studier for andra platser i
regionen.

Analyserna visar att Flemingsberg i nulaget tydligt saknar
den kulturnarvaro som finns i manga andra delar av
narmiljon (se kartbild) och ar ett betydelsefullt underlag i
kommunikation och dialog med intressenter som skall
samverka i ett méjliggdrande av visionen.

*Se definition pa sid 15

* KKN i Flemingsbergs narmiljo
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Steg tva: Simulering

Simuleringssteget (steg tva) inleddes med att
definiera och vélja ut relevanta benchmarks.
Vilka miljoer som &r relevanta jamforelser
behover avgoras fran fall till fall utifran de
forutsattningar och de ambitioner som finns for
den aktuella platsen.

Vision Flemingsberg innefattar ett av
regionens storsta kontorsomraden. Som
benchmarks valdes fyra tata miljéer av lamplig
storlek som vardera uppvisar en kombination
av arbetsplatser (kontor) och bostéader.
Omradena var Kista, Sundbyberg, Solna samt
Stockholms innerstad — som utgér den tataste
och storsta av vara regionala karnor.

For att kunna genomféra simuleringar ar det
viktigt att identifiera data som ar gemensam
for samtliga delar av regionen och inte studera
kommunspecifik data. Att anvanda sig av
registerdata fran SCB blir da valdigt
kostnadseffektivt i forhallande till att producera
och ta fram egen data.




Data Over jamforelsemiljoerna
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m Kulturarv

m Mode

u Litteratur & Press

mReklam

m Scenkonst

m |itterart och konstnarligt skapande

Med tillganglig data ar det maijligt att
studera utbudet av bade arbetsstallen
och sysselsattning inom KKN i
relevanta jamforelsemiljoer for
Flemingsberg.

Arbetsstéllen for KKN sétts sedan i
relation till antalet sysselsatta och
boende i dessa miljéer for att skapa
ett nyckeltal (medeltal for samtliga
studerade jamforelsemiljoer) som kan
appliceras pa Flemingsberg.




Simulering: Flemingsberg

50/50/50 — 500"

==

FORTSATT ANALYS

Kvadratmeter \
Typ av KKN-
HH | - ’
{ :
Iy

Visionsbild

lllustration: Fabege
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50 000 sysselsatta, 50 000 boende och

50 000 besokare i enlighet med visionen
skulle innebéara att det kravs en planering for
knappt 500 arbetsstéllen inom KKN. Detta
givet att relationen i ett framtida
Flemingsberg ar att likna vid ett snitt av
jamforelsemiljoerna

De 500 arbetsstallena skiljer sig at i karaktar
dar vissa utgors av "karnan” (se tidigare
definitioner) och andra ar kopplade KKN-
sektorn i form verksamheter som inte kréver
lika tydligt inslag av kommunal planering.
Dessa verksamheter ar till stor del féretag
och verksamheter som efterfragar
kontorslokaler medan den kulturella k&rnan i
storre utstrackning kraver lokaler i
bottenvaningar och tydlig gatukontakt.

| ett nasta steg blir det darmed viktigt att
analysera vilken typ av KKN-verksamhet
som dessa 500 verksamheter representerar
och den lokalyta de kraver. For att skapa
hogsta mojliga attraktivitet och darmed
optimerade markvarden ar det aven viktigt
att placera dessa lokaler pa ratt stélle i
stadsdelen.




Summering

1. Det ar mojligt att kartldgga kulturnarvaron idag och potentialen
av en stadsbyggnadsvision for en specifik plats inom regionen.

2. Genom att identifiera och jamféra relevanta benchmarks Metodsteg
fortydligas potential och utmaningar. Har lAggs grunden for
viktiga vagval inom stadsutvecklingen avseende kulturinnehall.

1. Kartlagga kulturnarvaron

3.  Fér att kunna berakna effekter pd markvéarden &r nasta steg att
studera de vardeskapande effekterna av kulturnérvaron, dvs.
undersoka korrelationer och den isolerade paverkan pa
kontorshyror och bostadspriser fran kulturnarvaron.

2. Simulera kulturpotentialen for visionen

4. Insikter frAn denna och tidigare studier &r betydelsen av att 3. Berdkna effekten pa attraktiviteten

studera hela stadens ekosystem dar flera variabler &r beroende
av varandra och ger réatt anvanda upphov till starkande spiraler.
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SNI-kod  Aktivitetsrubrik

13200
13300
14110
14120
14130
14140
14190
14200
14310
14390
15110
15120
15200
18110
18121
18122
18130
18140
18200
32200
46160
46420
47595
47610
47621
47622
47630
47711
47712
47713
47714
47715
47721
47722
47783
47912
47913
58110

Vavnadstillverkning

Blekning, fargning och annan textilberedning

Tillverkning av lader- och skinnklader

Tillverkning av arbets-, skydds- och éverdragsklader
Tillverkning av andra gang- och ytterklader

Tillverkning av underklader, skjortor och blusar

Tillverkning av andra bekladnadsvaror och tillbehor
Tillverkning av palsvaror

Tillverkning av strumpor

Tillverkning av andra trik&varor

Garvning och annan laderberedning; palsberedning
Tillverkning av reseffekter, handvaskor, sadel- och seldon mm
Tillverkning av skodon

Tryckning av dagstidningar

Tryckning av tidskrifter

Tryckning av bocker och dvriga trycksaker

Grafiska tjanster fore tryckning (prepress/premedia)
Bokbindning och andra tjanster i samband med tryckning
Reproduktion av inspelningar

Tillverkning av musikinstrument

Provisionshandel med textilier, klader, skodon och ladervaror
Partihandel med klader och skodon

Specialiserad butikshandel med musikinstrument och noter
Specialiserad butikshandel med bocker

Specialiserad butikshandel med tidningar

Specialiserad butikshandel med kontors-férbrukningsvaror

Branschgrupp
Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Mode

Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Audiovisuellt
Scenkonst
Handel

Handel

Handel

Handel

Handel

Handel

Specialiserad butikshandel med inspelade och oinspelade band och skivor for musik och bild Handel

Specialiserad butikshandel med herr-, dam- och barnkléader, blandat
Specialiserad butikshandel med herrklader (aven handskar, slipsar, balten m.m.)
Specialiserad butikshandel med damklader (dven handskar, scarfar, skarp m.m.)

Specialiserad butikshandel med barnklader

Specialiserad butikshandel med palsar (&ven handskar, hattar, muffar och méssor av pals)

Specialiserad butikshandel med skodon

Specialiserad butikshandel med véaskor, reseffekter och ladervaror

Specialiserad butikshandel med konst samt galleriverksamhet

Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med bekladnadsvaror
Postorderhandel och detaljhandel pa Internet med bécker och andra mediavaror

Bokutgivning

Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Handel
Litteratur & Press

SNI-kod  Aktivitetsrubrik

58120
58131
58132
58140
58190
58210
59110
59120
59130
59140
59200
60100
60200
63910
71110
73111
73112
73119
73120
74101
74102
74103
74201
74202
74203
74204
74300
77220
85521
85522
90010
90020
90030
90040
91011
91012
91020
91030

Publicering av kataloger och séndlistor
Dagstidningsutgivning
Annonstidningsutgivning

Utgivning av tidskrifter

Annan forlagsverksamhet

Utgivning av dataspel

Produktion av film, video och TV-program

Efterproduktion av film, video och TV-program

Film-, video- och TV-programdistribution
Filmvisning

Ljudinspelning och fonogramutgivning
Sé&ndning av radioprogram

Planering av TV-program och sandningsverksamhet

Nyhetsservice

Arkitektverksamhet
Reklambyraverksamhet
Direktreklamverksamhet

Ovrig reklamverksamhet
Mediebyraverksamhet

Industri- och produktdesignverksamhet
Grafisk designverksamhet
Inredningsarkitektverksamhet
Portrattfotoverksamhet
Reklamfotoverksamhet

Press- och 6vrig fotografverksamhet
Fotolaboratorieverksamhet
Oversittning och tolkning

Uthyrning av videokassetter och dvd-skivor
Kommunala musikskolans utbildningar
Ovrig musik-, dans- och kulturell utbildning
Artistisk verksamhet

Stodtjanster till artistisk verksamhet
Litterért och konstnarligt skapande
Drift av teatrar, konserthus o d
Biblioteksverksamhet
Arkivverksamhet

Museiverksamhet

Vard av historiska minnesmarken och byggnader

Branschgrupp
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Litteratur & Press
Audiovisuellt
Audiovisuellt
Audiovisuellt
Audiovisuellt
Audiovisuellt
Scenkonst
Audiovisuellt
Audiovisuellt
Litteratur & Press
Arkitektur
Reklam

Reklam

Reklam

Reklam

Bild & Form

Bild & Form

Bild & Form

Bild & Form

Bild & Form

Bild & Form

Bild & Form
Litteratur & Press
Audiovisuellt
Scenkonst
Scenkonst
Scenkonst
Scenkonst
Litterért och konstnarligt skapande
Scenkonst
Litteratur & Press
Kulturarv
Kulturarv
Kulturarv



